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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài nghiên cứu 

Trong bối cảnh toàn cầu hóa và hội nhập quốc tế hiện nay, bên cạnh việc 

phát huy sức mạnh tổng hợp từ các nguồn lực kinh tế, tài nguyên thiên nhiên, 

quốc phòng an ninh… thì nguồn lực văn hóa cũng đang được nhiều quốc gia chú 

trọng và coi đó là “sức mạnh mềm” quan trọng, có vai trò và ý nghĩa quyết định 

trong chiến lược phát triển nhằm củng cố vị thế, hình ảnh và tầm ảnh hưởng của 

các quốc gia. 

Như nhiều quốc gia - dân tộc khác, Việt Nam cũng có nền văn hóa của 

riêng mình. Văn hóa Việt Nam - như cố Thủ tướng Phạm Văn Đồng nhấn mạnh - 

là sợi chỉ đỏ xuyên suốt toàn bộ lịch sử của dân tộc Việt Nam, làm nên sức sống 

mãnh liệt, giúp cộng đồng dân tộc Việt Nam vượt qua biết bao sóng gió và thác 

ghềnh tưởng chừng không thể vượt qua được, để không ngừng phát triển và lớn 

mạnh, viết nên những trang sử lạ lùng bởi tính kiên cường trong hoạn nạn, bởi 

khí phách hào hùng trong giữ nước và dựng nước; “chất văn hóa... là tinh hoa 

của dân tộc, của quý nhất mà ngày nay mọi người Việt Nam chúng ta tự hào là 

người thừa kế và phát triển. Lịch sử hàng nghìn năm dựng nước và giữ nước của 

dân tộc cũng như những thành tựu trong công cuộc đổi mới ở nước ta đã khẳng 

định vị thế và vai trò quan trọng của văn hóa đối với sự phát triển quốc gia. Vai 

trò của văn hóa không chỉ giới hạn tầm vóc của mình trong chiều sâu những giá 

trị tinh thần mà còn là nguồn nội lực, sức mạnh nội sinh cho phát triển của đất 

nước, trong đó có phát triển kinh tế du lịch. Sức mạnh mềm văn hóa là nền tảng 

cho du lịch khai thác, phát triển; ngược lại, thông qua du lịch sẽ giúp lan tỏa, 

quảng bá sức mạnh mềm văn hóa. Đó là mối quan hệ biện chứng có tác động qua 

lại, ảnh hưởng lẫn nhau. Nguồn lực văn hóa kết hợp với chiến lược, bối cảnh và 

phương thức thực hiện phù hợp thông qua hoạt động của các chủ thể sẽ tạo thành 

sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch hiện nay. Đại hội XIII 

khẳng định: “Khẩn trương triển khai phát triển có trọng tâm, trọng điểm ngành 

công nghiệp văn hóa và dịch vụ văn hóa trên cơ sở xác định và phát huy sức 

mạnh mềm của văn hóa Việt Nam, vận dụng có hiệu quả các giá trị, tinh hoa và 

thành tựu mới của văn hóa, khoa học, kỹ thuật, công nghệ của thế giới, gắn phát 

triển văn hóa với phát triển du lịch, đưa du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn, 

đồng thời bảo vệ, gìn giữ tài nguyên văn hóa cho các thế hệ mai sau”.  

Việt Nam là quốc gia đa dân tộc, đa dạng trong văn hóa. Mỗi dân tộc, mỗi 

khu vực trên lãnh thổ Việt Nam đều có bản sắc văn hóa riêng, tạo nên vẻ đẹp và 

sức mạnh tiềm ẩn của con người và của văn hóa Việt Nam. Văn hóa là nền tảng 
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cho du lịch khai thác, phát triển; và ngược lại, thông qua du lịch sẽ giúp lan tỏa, 

quảng bá các giá trị văn hóa. Đó là mối quan hệ biện chứng, gắn kết vô cùng chặt 

chẽ, có tác động qua lại, ảnh hưởng lẫn nhau. Nguồn lực văn hóa kết hợp với 

chiến lược, bối cảnh và phương thức thực hiện phù hợp thông qua hoạt động của 

các chủ thể sẽ tạo thành sức mạnh mềm của văn hóa trong phát triển kinh tế du 

lịch hiện nay. 

Khu vực miền núi phía Bắc là địa bàn có vị trí chiến lược đặc biệt quan 

trọng về chính trị, kinh tế - xã hội, môi trường sinh thái, an ninh, quốc phòng của 

cả nước. Đây là vùng có nhiều di sản văn hóa đặc sắc, là “mỏ vàng” văn hoá để 

phát triển du lịch. Bản sắc văn hóa của đồng bào các dân tộc thiểu số nơi đây vô 

cùng phong phú, đa dạng về các sắc thái biểu hiện thông qua các giá trị văn hóa 

vật thể và văn hóa phi vật thể. Những dấu ấn của bản sắc văn hóa hiện hình trong 

nếp sống, trang phục, lễ hội, trong ẩm thực, cách ứng xử, giao tiếp hàng 

ngày,v.v.. của các đồng bào dân tộc, là tài sản quý báu tạo nên sức mạnh mềm 

văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch của vùng.  

Trong giai đoạn hiện nay, các nguồn lực văn hóa này ở khu vực miền núi 

phía Bắc đã và đang chịu những ảnh hưởng nhất định theo các chiều hướng khác 

nhau cùng với sự phát triển của thời đại mới. Thời gian qua, kinh tế du lịch miền 

núi phía Bắc đã có những bước phát triển nhanh cùng với cả nước, góp phần thúc 

đẩy tăng trưởng kinh tế, chuyển dịch cơ cấu kinh tế theo hướng tiến bộ, tạo nhiều 

cơ hội việc làm và thu nhập cho người lao động, bảo đảm an sinh xã hội, v.v.. 

Tuy nhiên, việc phát huy sức mạnh mềm văn hoá cho phát triển kinh tế du lịch ở 

khu vực miền núi phía Bắc trong bối cảnh hội nhập quốc tế vẫn còn tồn tại 

những hạn chế nhất định, chưa đáp ứng được yêu cầu, ảnh hưởng không nhỏ đến 

sự phát triển kinh tế - xã hội ở khu vực miền núi phía Bắc nói riêng và của cả 

nước nói chung. Vấn đề đặt ra hiện nay là làm thế nào để văn hoá phát huy được 

nguồn lực, tiềm năng để đưa vào khai thác hiệu quả hơn, từ đó phát huy được vai 

trò và sức mạnh mềm trong phát triển kinh tế du lịch. Điều này đòi hỏi việc xây 

dựng một lộ trình thích hợp và sự đầu tư chiều sâu về mặt nhận thức, nội dung và 

phương thức thực hiện. 

Xuất phát từ nhu cầu phát triển kinh tế du lịch mang tính bền vững, từ nhu 

cầu bảo tồn, phát huy các giá trị đạ c sắc của va n hóa khu vực miền núi phía Bắc, 

đạ c biẹ t là phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch, đã có 

mọ  t số công trình nghiên cứu tiếp cạ n du ới nhiều góc đọ  khác nhau, nhu  ng cho 

đến nay tiếp cạ n nghiên cứu từ góc đọ  triết học vẫn chu  a có nhiều nghiên cứu 

chuyên sâu bàn về vấn đề này. Xuất phát từ những vấn đề lý luận và thực tiễn 
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trên, nghiên cứu sinh chọn chủ đề Sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển 

kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay làm đề tài cho luận án 

tiến sĩ triết học của mình. 

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

2.1. Mục đích nghiên cứu 

Trên cơ sở làm rõ một số vấn đề lý luận chung về sức mạnh mềm văn hóa 

và phân tích thực trạng phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế 

du lịch ở các tỉnh khu vực miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay, luận án đề xuất 

một số giải pháp chủ yếu phát huy hiệu quả sức mạnh mềm văn hoá trong phát 

triển kinh tế du lịch ở khu vực này. 

2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 

Để đạt được mục đích trên, luận án sẽ giải quyết những nhiệm vụ cụ thể sau: 

Một là, nghiên cứu tổng quan những vấn đề liên quan đến đề tài luận án. 

Hai là, hệ thống hóa và luận giải những vấn đề lý luận liên quan đến đề tài. 

Ba là, phân tích, đánh giá thực trạng phát huy sức mạnh mềm văn hoá 

trong phát triển kinh tế du lịch ở các tỉnh khu vực miền núi phía Bắc Việt Nam 

hiện nay và những vấn đề đặt ra từ thực trạng này. 

Bốn là, đề xuất một số giải pháp chủ yếu nhằm phát huy có hiệu quả sức 

mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở các tỉnh khu vực miền núi 

phía Bắc Việt Nam thời gian tới. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

3.1. Đối tượng nghiên cứu 

Luận án tập trung nghiên cứu những vấn đề về phát huy sức mạnh mềm 

văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt Nam 

hiện nay. 

3.2. Phạm vi nghiên cứu 

- Về nội dung: Luận án tập trung nghiên cứu sức mạnh mềm văn hoá trong 

phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc, dưới lát cắt triết học luận 

án tiếp cận về phương diện vị trí, vai trò sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển 

kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc trong thời kỳ đổi mới, khi Việt Nam 

đẩy mạnh công nghiệp hóa, hiện đại hóa, phát triển kinh tế thị trường và hội nhập 

quốc tế.  

- Về không gian: Trong phạm vi luận án, nghiên cứu sinh tiếp cận không 

gian khu vực miền núi phía Bắc theo Quyết định số 495/QĐ-TTg ngày 

20/04/2022 của Thủ tướng chính phủ về Phê duyệt nhiệm vụ lập quy hoạch Vùng 

trung du và miền núi phía Bắc thời kỳ 2021 - 2030 tầm nhìn đến năm 2050 bao gồm 
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14 tỉnh: Lạng Sơn, Cao Bằng, Hà Giang, Lào Cai, Lai Châu, Điện Biên, Sơn La, 

Thái Nguyên, Bắc Giang, Bắc Cạn, Tuyên Quang, Phú Thọ, Yên Bái, Hòa Bình. 

- Về thời gian: Thời gian nghiên cứu của luận án từ khi Đảng thực hiện 

đường lối Đổi Mới (1986) đến 2022 ở Việt Nam, trong đó đặc biệt là sau khi 

Việt Nam thực hiện đẩy mạnh công nghiệp hóa, hiện đại hóa, phát triển kinh tế 

thị trường và hội nhập quốc tế. 

4.  ơ sở lý luận, phương pháp nghiên cứu 

4.1. Cơ sở lý luận 

- Luận án được thực hiện trên cơ sở lý luận của chủ nghĩa Mác - Lênin, tư 

tưởng Hồ Chí Minh, các quan điểm, đường lối của Đảng Cộng sản Việt Nam và 

chính sách của nhà nước về vấn đề sức mạnh mềm văn hóa, kinh tế du lịch.  

4.2. Phương pháp nghiên cứu 

- Luận án được thực hiện trên cơ sở vận dụng phương pháp luận của chủ 

nghĩa duy vật biện chứng và chủ nghĩa duy vật lịch sử; kết hợp với các phương 

pháp nghiên cứu cụ thể như:  

Luận án sử dụng phương pháp thu thập, xử lý dữ liệu và đánh giá số liệu có 

liên quan của các tài liệu, công trình được công bố của các học giả ở trong và 

ngoài nước; dùng phương pháp lịch sử kết hợp với phương pháp logic để đánh 

giá tổng quan tình hình liên quan đến đề tài luận án. 

Phương pháp khái quát hoá, hệ thống hoá, so sánh, trừu tượng hoá được sử 

dụng để làm rõ một số khái niệm liên quan đến đề tài; đồng thời sử dụng khái 

quát hoá, so sánh, phân tích văn bản và nghiên cứu giá trị để luận giải, nhận định 

làm rõ nội dung cơ bản về sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch 

ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay. 

Luận án sử dụng phương pháp phân tích tổng hợp, tổng kết thực tiễn, so 

sánh, thống kê để nhận định, đánh giá thực trạng và chỉ rõ những vấn đề đặt ra 

liên quan đến sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực 

miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay. 

Luận án sử dụng tổng hợp các phương pháp như: tổng kết thực tiễn, phân 

tích, tổng hợp, khái quát hoá, so sánh để luận giải các nhân tố tác động, đề ra giải 

pháp phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực 

miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay. 

- Nguồn tài liệu nghiên cứu: Nguồn tài liệu thứ cấp được sử dụng, tổng 

hợp, phân tích trong luận án chủ yếu là các tài liệu đã được công bố trên sách, 

báo, tạp chí, các công trình nghiên cứu trong và ngoài nước; tài liệu của các cơ 

quan quản lý trên địa bàn các tỉnh khu vực miền núi phía Bắc. 



 5 

5.   ngh a  hoa học và đóng góp của luận án 

Về phương diện khoa học: 

- Luận án góp phần làm rõ những nội dung lý luận về vấn đề sức mạnh mềm 

văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt Nam.  

- Luận án góp phần khảo sát thực trạng sức mạnh mềm văn hoá trong phát 

triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt Nam thời gian qua (trong 

thời kỳ đổi mới, khi Việt Nam đẩy mạnh công nghiệp hóa, hiện đại hóa, phát 

triển kinh tế thị trường và hội nhập quốc tế) và những vấn đề đặt ra. 

- Luận án đề xuất một số giải pháp chủ yếu phát huy hiệu quả sức mạnh 

mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt 

Nam hiện nay.  

Về phương diện thực tiễn: 

Về mặt thực tiễn, luận án có thể được dùng làm tài liệu tham khảo phục vụ 

cho nghiên cứu khoa học và hoạt động thực tiễn trong nghiên cứu về văn hoá, vị 

trí sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi 

phía Bắc Việt Nam. Những đề xuất của luận án có ý nghĩa nhất định trong việc 

hoạch định chính sách, chế định pháp luật nhằm bảo tồn, gìn giữ những di sản 

văn hoá và phát huy sức mạnh mềm của những giá trị di sản văn hoá ấy trong 

phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay. 

Đóng góp mới của luận án: 

 ết quả nghiên cứu của luạ n án góp phần cung cấp luạ n cứ khoa học để 

các tỉnh khu vực miền núi phía Bắc có những định hu ớng, giải pháp nhằm phát 

huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở giai đoạn hiẹ n nay.  

6. Kết cấu của luận án  

Phù hợp với mục đích và nhiệm vụ đã nêu trên, ngoài phần mở đầu, kết 

luận, danh mục công trình khoa học của nghiên cứu sinh có liên quan đến luận 

án, danh mục tài liệu tham khảo và phụ lục, luận án có kết cấu gồm 4 chương. 

Chương 1: Tổng quan những công trình nghiên cứu liên quan đến đề tài 

luận án. 

Chương 2: Sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch ở miền 

núi phía Bắc Việt Nam hiện nay - Một số vấn đề lý luận. 

Chương 3: Phát huy sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du 

lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay - Thực trạng và vấn đề đặt ra. 

Chương 4: Giải pháp phát huy sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển 

kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay.  
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 hương 1 

TỔN  QU N N ỮN   ÔN  TRÌN  N   ÊN  ỨU 

L ÊN QU N ĐẾN ĐỀ TÀ  LUẬN ÁN 

1.1.  Á   ÔN  TRÌN  N   ÊN  ỨU L ÊN QU N ĐẾN NHỮNG VẤN ĐỀ 

L  LUẬN CỦ  ĐỀ TÀ  LUẬN ÁN 

Luận án đã tổng quan các nhóm công trình nghiên cứu trong nước và nước 

ngoài có liên quan đến vấn đề lý luận về sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển 

kinh tế du lịch. Các nhóm công trình nghiên cứu dưới dạng đề tài khoa học; sách 

chuyên khảo, tham khảo; luận án tiến sĩ; bài báo khoa học có liên quan đến đề tài 

luận án, có đóng góp lớn về mặt khoa học. 

1.2.  Á   ÔN  TRÌN  ĐỀ CẬP ĐẾN DU L    VÀ T ỰC TRẠNG SỨC 

MẠNH MỀM VĂN  Ó  TRON  P ÁT TR ỂN KINH TẾ DU L CH 

Luận án đã tổng quan các nhóm công trình nghiên cứu trong nước và nước 

ngoài có liên quan đến vấn đề du lịch và thực trạng sức mạnh mềm văn hóa trong 

phát triển kinh tế du lịch. Các nhóm công trình nghiên cứu dưới dạng đề tài khoa 

học; sách chuyên khảo, tham khảo; luận án tiến sĩ; bài báo khoa học có liên quan 

đến đề tài luận án, có đóng góp lớn về mặt khoa học. 

1.3.  Á   ÔN  TRÌN  L ÊN QU N ĐẾN GIẢ  P ÁP P ÁT  UY SỨC 

MẠNH MỀM VĂN  Ó  TRON  P ÁT TR ỂN KINH TẾ DU L CH 

Luận án đã tổng quan các nhóm công trình nghiên cứu trong nước và nước 

ngoài có liên quan đến vấn đề về giải pháp phát huy sức mạnh mềm văn hóa 

trong phát triển kinh tế du lịch. Các nhóm công trình nghiên cứu dưới dạng đề tài 

khoa học; sách chuyên khảo, tham khảo; luận án tiến sĩ; bài báo khoa học có liên 

quan đến đề tài luận án, có đóng góp lớn về mặt khoa học. 

1.4. K Á  QUÁT   Á TR   Á   ÔN  TRÌN  K O      ĐÃ TỔNG QUAN 

VÀ N ỮNG VẤN ĐỀ ĐẶT RA CẦN TIẾP TỤ  N   ÊN  ỨU 

1.4.1. Khái quát giá trị các công trình  hoa học liên quan đến luận án đã 

tổng quan 

Có thể khái quát những nọ i dung nghiên cứu và giá trị của những công trình 

khoa học đã được tổng quan ở các khía cạnh co  bản sau:  

Thứ nhất, quá trình tổng quan cơ sở lý luận sức mạnh mềm văn hóa đã cho 

thấy, đây là vấn đề mà hầu hết các quốc gia trên thế giới đều quan tâm. Từ nhiều 

góc nhìn và cách tiếp cận khác nhau, các công trình nghiên cứu đã hình thành hệ 

thống lý luận sức mạnh mềm văn hóa bao gồm nội hàm khái niệm, nguồn lực, 

cấu trúc, vai trò, v.v.. Đây là căn cứ quan trọng để nghiên cứu sinh xác định được 

những nội dung lý luận về sức mạnh mềm văn hóa theo mục đích và phạm vi 

nghiên cứu của luận án.  
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Thứ hai, các công trình được tổng quan đã góp phần làm rõ thực trạng phát 

huy sức mạnh mềm văn hoá, thực trạng phát triển kinh tế du lịch. Các công trình 

nghiên cứu đều có điểm chung là khẳng định vai trò, tầm quan trọng của sức 

mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch, phát triển kinh tế - xã hội của 

các quốc gia; kinh tế du lịch là một trong những ngành xuất khẩu lớn nhất và có 

mức tăng trưởng nhanh nhất. Kết quả của các công trình nghiên cứu đã cung cấp 

cách nhìn tổng thể về quá trình phát triển kinh tế du lịch ở một số vùng và quốc 

gia có điều kiện tương đồng và khác biệt so với khu vực miền núi phía Bắc. 

Đồng thời, những công trình này đã rút ra những bài học kinh nghiệm về phát 

triển kinh tế du lịch một cách toàn diện, cả mặt thành công cũng như chưa thành 

công. Đây thực sự là nguồn tư liệu hữu ích để luận án kế thừa. 

Thứ ba, các công trình nghiên cứu được tổng quan đã đề xuất một số giải 

pháp chủ yếu nhằm tiếp tục phát huy sức mạnh mềm văn hoá, phát triển kinh tế 

du lịch gắn với phát huy sức mạnh mềm văn hoá trên những phương diện  

nhất định.  

Các công trình khoa học được tổng quan đã có những ý nghĩa nhất định đối 

với các nội dung liên quan đến phát huy sức mạnh mềm văn hoá, phát triển kinh 

tế du lịch. Tuy nhiên, hầu hết các công trình liên quan đến sức mạnh mềm văn 

hóa chủ yếu trình bày các lý luận chung trên phạm vi thế giới và ở Việt Nam, 

chưa có công trình nào nghiên cứu về mối tương quan giữa sức mạnh mềm văn 

hoá và phát triển kinh tế du lịch. Đối với khu vực miền núi phía Bắc, các công 

trình có đề cập đến trong các nghiên cứu, nhưng chủ yếu khai thác ở phương diện 

văn hóa, chưa có công trình nào nghiên cứu có tính hệ thống dưới góc độ triết 

học đề cập đến sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực 

miền núi phía Bắc.  

1.4.2. Những vấn đề đặt ra mà luận án cần tiếp tục nghiên cứu 

Các công trình khoa học được tổng quan là những nghiên cứu có giá trị 

tham khảo về mặt lý luận và thực tiễn. Tuy nhiên, tác giả nhận thấy, các công 

trình vẫn còn còn có những khoảng trống bỏ ngỏ nhất định do cách tiếp cận khác 

nhau mà luận án cần tiếp tục nghiên cứu, đó là: 

Một là, làm rõ một số vấn đề lý luận về phát huy sức mạnh mềm văn hoá 

trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc hiện nay qua việc làm rõ 

quan niệm về sức mạnh mềm văn hoá, kinh tế du lịch, nội dung sức mạnh mềm 

văn hoá và vai trò sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở miền 

núi phía Bắc và những nhân tố tác động đến phát huy sức mạnh mềm văn hoá 

trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc hiện nay. 
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Hai là, phân tích làm rõ thực trạng sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển 

kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc, thể hiện ở những thành tựu và hạn chế dựa 

trên các nội dung: Thực trạng sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du 

lịch cộng đồng; Thực trạng sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển du lịch sinh 

thái, tham quan di tích; Thực trạng sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển du 

lịch chăm sóc sức khoẻ, ẩm thực. Trên cơ sở phân tích thực trạng, chỉ ra những 

thành tựu, hạn chế, nêu bật những vấn đề đặt ra hiện nay cần phải giải quyết. 

Ba là, trên cơ sở lý luận, thực tiễn nghiên cứu và phân tích thực trạng sức 

mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch cùng với những vấn đề đặt ra, 

luận án đề xuất các giải pháp chủ yếu phát huy hiệu quả sức mạnh mềm văn hoá 

trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc hiện nay. 

Nghiên cứu lý luận và thực trạng sức mạnh mềm văn hoá trong phát triệt 

kinh tế du lịch, từ đó đề xuất những giải pháp nhằm phát huy hiệu quả sức mạnh 

mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện 

nay là việc làm có ý nghĩa rất quan trọng để phát triển du lịch thành ngành kinh 

tế mũi nhọn, tạo sức bật góp phần phát triển kinh tế - xã hội bền vững. Những 

khoảng trống về mạ t lý luạ n cũng nhu  tầm quan trọng của vấn đề nghiên cứu 

trong bối cảnh mới hiẹ n nay đã thôi thúc tác giả lựa chọn vấn đề “Sức mạnh 

mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện 

nay” làm đề tài nghiên cứu của luạ n án. Các công trình được tổng quan ở chương 

1 đã cung cấp những chất liệu quan trọng để trên cơ sở đó tác giả hệ thống hóa, 

tổng hợp, phân tích các vấn đề ở các chương tiếp theo của luận án. 

 

 hương 2 

SỨ  MẠN  MỀM VĂN  Ó  TRON  P ÁT TR ỂN 

K N  TẾ DU L    Ở M ỀN NÚ  P    BẮ  V ỆT N M   ỆN N Y- 

M T S  VẤN ĐỀ L  LUẬN
1
 

 

2.1.  QU N N ỆM VỀ SỨ  MẠN  MỀM VĂN  Ó  VÀ SỨ  MẠN  MỀM 

VĂN  Ó  TRON  P ÁT TR ỂN K N  TẾ DU L    

2.1.1. Quan niệm về sức mạnh mềm văn hóa 

2.1.1.1. Sức mạnh mềm  

Trong luận án, tác giả tiếp cận nội hàm khái niệm sức mạnh trên hai 

phương diện gồm: nguồn lực (cái làm nên thực chất của sức mạnh và cung cấp 

công cụ cho sức mạnh) và quan hệ (là địa bàn và điều kiện của quyền lực, quyền 

                                                 
1
 Toàn bộ các chú thích trong luận án được đưa về phần cuối của luận án ở mục CHÚ THÍCH - Trang 191. 
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lực xuất hiện trên cơ sở so sánh năng lực giữa các chủ thể và trong sự tương tác 

giữa chúng). Chỉ khi có nguồn lực thì một chủ thể mới có thể thực thi sức mạnh 

và gây tác động lên đối tượng và chỉ trong sự tương tác giữa các chủ thể thì sức 

mạnh mới hình thành. Theo cách tiếp cận này, tác giả quan niệm sức mạnh là 

tổng hợp các nguồn lực của chủ thể tác động có chủ đích đến chủ thể khác để lôi 

cuốn, thu hút họ thực hiện theo điều mà mình mong muốn thông qua những 

phương thức khác nhau mà chủ thể lựa chọn.  

Tiếp cận từ góc độ triết học, tác giả cho rằng sức mạnh mềm là tổng thể 

các nguồn lực tinh thần của chủ thể, có tác động đến các chủ thể khác để lôi 

cuốn, thu hút, hấp dẫn họ thực hiện hoạt động như mình mong muốn. Sức mạnh 

mềm được biểu hiện ở nhiều cấp độ, từ cấp độ đa dạng, cấp độ hẹp như trong 

quan hệ giữa các cá nhân trong xã hội, tới cấp độ rộng hơn như quan hệ giữa các 

tổ chức, tập đoàn và rộng hơn nữa là cả cấp độ quốc gia cũng như những mối 

quan hệ trong chính trị quốc tế. Trong luận án, sức mạnh mềm được nghiên cứu 

ở cấp độ quốc gia, là nhân tố quan trọng tạo nên sức mạnh tổng hợp của quốc gia 

nói chung và của vùng, miền nói riêng. 

2.1.1.2. Sức mạnh mềm văn hóa 

Sức mạnh mềm văn hoá được hiểu là khả năng nội sinh của văn hoá, tạo 

ra sự thu hút, hấp dẫn, ảnh hưởng, thuyết phục mạnh mẽ đối với con người. Sức 

hấp dẫn, lôi cuốn của văn hóa chính là chìa khóa của sức mạnh mềm văn hoá và 

do đó giúp gia tăng sức mạnh mềm của quốc gia. Sức mạnh mềm văn hóa có một 

số đặc điểm cơ bản sau: Thứ nhất, sức mạnh mềm văn hoá là một giá trị, đó là 

những giá trị nền tảng, căn bản, cốt lõi, độc đáo gắn với truyền thống văn hóa, 

bản sắc văn hóa của mỗi dân tộc/quốc gia, có sức ảnh hưởng sâu rộng trong cộng 

đồng nơi nó khởi phát, có khả năng lan tỏa và thâm nhập vào cộng đồng văn hóa 

khác và tạo ra sức hấp dẫn, lôi cuốn, thái độ chủ động tiếp nhận các hiện tượng 

văn hóa từ chủ thể/cộng đồng mà nó tác động; Thứ hai, sức mạnh mềm văn hoá 

thuộc lĩnh vực tinh thần của đời sống xã hội; Thứ ba, sức mạnh mềm văn hoá 

mang tính lịch sử, tạo nên tính đặc thù của sức mạnh mềm văn hoá.   

2.1.1.3. Quan điểm của Đảng và Nhà nước Việt Nam về văn hoá, sức mạnh 

mềm văn hoá 

Xuất phát từ vị trí, vai trò đặc biệt quan trọng của vùng, ngày 1/7/2004, Bộ 

Chính trị khóa IX đã ban hành Nghị quyết số 37-NQ/TW về Phương hướng phát 

triển kinh tế - xã hội và bảo đảm quốc phòng, an ninh vùng Trung du và miền núi 

Bắc Bộ đến năm 2010. Tiếp sau đó, Bộ Chính trị khóa XI đã tổng kết 10 năm 
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thực hiện Nghị quyết số 37-NQ/TW và ban hành Kết luận số 26- L/TW ngày 

2/8/2012 về Phương hướng phát triển kinh tế - xã hội và bảo đảm quốc phòng, 

an ninh vùng trung du và miền núi Bắc Bộ đến năm 2010 và thời kỳ 2011 - 2020. 

Trên cơ sở kế thừa quan điểm của Nghị quyết số 37-NQ/TW và  ết luận số 26-

KL/TW,ngày 10/2/2022 Bộ Chính trị khoá XIII đã ban hành Nghị quyết số 11-

NQ/TW về Phương hướng phát triển kinh tế- xã hội, bảo đảm quốc phòng, an 

ninh vùng trung du và miền Bắc Bộ đến năm 2030, tầm nhìn đến năm 2045. Trên 

cơ sở phân tích đa chiều từ thực tiễn và những luận cứ khoa học, Nghị quyết số 

11-NQ/TW đưa ra định hướng vừa mang tầm chiến lược vừa phù hợp với điều 

kiện của vùng, một trong những vấn đề quan trọng nữa được đề cập tại Nghị 

quyết số 11 của Bộ Chính trị là đầu tư bảo tồn và phát huy hiệu quả các giá trị 

văn hóa, để phát triển du lịch thành ngành kinh tế mũi nhọn, góp phần phát triển 

kinh tế xã hội bền vững. Nghị quyết số 11-NQ/TW sẽ là kim chỉ nam trong quá 

trình phát triển kinh tế du lịch của các địa phương khu vực miền núi phía Bắc 

trong vùng trong thời gian tới.Các quan điểm, chủ trương trong các Nghị quyết 

nêu trên đã thể hiện tầm tư duy sâu sắc, toàn diện của Đảng và Nhà nước ta về 

văn hóa, sức mạnh mềm văn hoá, xác định đúng đắn vị trí của văn hóa trong tiến 

trình phát triển đất nước, trong đó có phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát 

triển kinh tế du lịch.  

2.1.2. Kinh tế du lịch và sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển  inh tế  

du lịch  

2.1.2.1. Kinh tế du lịch, phát triển kinh tế du lịch 

Du lịch là những hoạt động của các chủ thể liên quan đến quá trình di 

chuyển và lưu trú tạm thời ở ngoài nơi cư trú với mục đích an dưỡng, tham quan, 

trải nghiệm, tìm hiểu văn hoá, v.v.. qua đó nâng cao nhận thức về thế giới xung 

quanh. 

Kinh tế du lịch là một loại hình kinh tế trong tổng thể nền kinh tế quốc dân 

có chức năng và nhiệm vụ tổ chức, khai thác các tài nguyên du lịch (tài nguyên 

thiên nhiên, tài nguyên văn hoá, v.v..) của đất nước nhằm thu hút khách du lịch, 

đem lại lợi ích cho các cá nhân, tổ chức và quốc gia. 

Phát triển kinh tế du lịch là quá trình các chủ thể có liên quan phát triển 

các hoạt động kinh doanh tài nguyên du lịch để đáp ứng các nhu cầu hiẹ n tại của 

khách du lịch và ngu  ời dân bản địa nhằm mang lại lợi ích kinh tế, trên cơ sở đó 

phát triển của đời sống kinh tế - xã hội của đất nước. 

Phát triển kinh tế du lịch tạ p trung vào các nọ i dung chính yếu du ới đây: 
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Một là, phát triển các loại hình kinh doanh du lịch..  

Hai là, phát triển các sản phẩm, hàng hóa du lịch và khai thác có hiẹ u quả 

các nguồn tài nguyên kinh doanh du lịch tại các điểm đến du lịch.  

Ba là, phát triển dịch vụ thu o ng mại nhằm kích thích khách du lịch ta ng chi 

tiêu cho chuyến du lịch.  

Bốn là, phát triển các phương thức quảng bá hình ảnh của các điểm đến  

du lịch.  

2.1.2.2. Sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch  

Từ việc phân tích khung lý thuyết liên quan đến sức mạnh mềm văn hoá và 

phát triển kinh tế du lịch, chúng tôi hiểu sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển 

kinh tế du lịch là sức mạnh có được từ nguồn lực văn hóa, được các chủ thể khai 

thác, phát huy, truyền bá đến khách du lịch bằng sự thu hút, lôi cuốn, thuyết 

phục cảm hóa họ thông qua phát triển du lịch văn hóa. Do đó, yêu cầu kết quả 

mong muốn của sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch là: Tạo 

tâm lý hấp dẫn, thỏa mãn của khách du lịch; Tạo sự an toàn, không khí vui tươi 

trong tâm trạng của con người để vừa lòng khách du lịch và quảng bá hình ảnh 

của các điểm đến du lịch; Tạo sự đoàn kết dân tộc, tự tôn dân tộc, bảo đảm môi 

trường sinh thái; Tạo niềm tin, ngưỡng mộ, thỏa mãn cho du khách; Tạo phát 

triển kinh tế du lịch.  

Phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch là quá 

trình các chủ thể có liên quan phát huy các giá trị có được từ nguồn lực văn hoá, 

truyền bá những giá trị văn hoá đến khách du lịch bằng sự thu hút, lôi cuốn, 

thuyết phục, cảm hoá,… để phục vụ phát triển kinh tế du lịch trong sự phát triển 

nền kinh tế quốc gia. Việc phát huy sức mạnh nền văn hóa trong phát triển kinh 

tế du lịch cần chú ý những yêu cầu sau: Thứ nhất, tạo sự thống nhất trong đa 

dạng về bản sắc văn hóa; Thứ hai, phát huy phải đặt trong mối quan hệ với các 

yếu tố đối lập; Thứ ba, phát huy chú trọng đến bảo tồn bản sắc văn hoá dân tộc; 

Thứ tư, kế thừa và đổi mới là cơ sở để phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong 

phát triển kinh tế du lịch. 

2.2. K Á  QUÁT K U VỰ  M ỀN NÚ  P    BẮ  VÀ SỨ  MẠN  MỀM 

VĂN  Ó  Ở M ỀN NÚ  P    BẮ  V ỆT N M 

2.2.1. Khái quát  hu vực miền núi phía Bắc  

Luận án phân tích khái quát đặc điểm khu vực miền núi phía Bắc bao gồm: 

Điều kiện tự nhiên; Điều kiện kinh tế; Đặc điểm dân cư, tập quán sinh sống. 
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2.2.2. Sức mạnh mềm văn hóa ở miền núi phía Bắc Việt Nam  

Sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía 

Bắc Việt Nam là sức hấp dẫn, thu hút, lôi cuốn của những giá trị văn hóa đặc thù, 

nổi bật đối với các chủ thể khác thông qua các hoạt động kinh tế - xã hội. Sức 

mạnh mềm văn hóa ở khu vực miền núi phía Bắc được tiếp cận dưới dạng những 

giá trị đang khai thác và những giá trị tiềm năng cần được khơi dậy, phát huy để 

trở thành nguồn lực thúc đẩy kinh tế du lịch phát triển. Nhìn một cách tổng thể, 

những nguồn lực văn hóa có khả năng chuyển hóa thành sức mạnh mềm trong 

phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay bao gồm: 

2.2.2.1. Nền văn hóa thống nhất trong đa dạng  

Nền văn hóa của các dân tộc ở khu vực miền núi phía Bắc là nền văn hóa 

thống nhất trong đa dạng sắc thái văn hóa của cộng đồng các dân tộc anh em. 

Tính thống nhất không triệt tiêu tính đa dạng, mà là cơ sở để tính đa dạng được 

thể hiện phong phú hơn, có môi trường bộc lộ tốt hơn thông qua giao thoa văn 

hóa, sự học hỏi và tiếp thu lẫn nhau giữa các dân tộc. Tính đa dạng bổ sung, làm 

phong phú, tăng cường tính thống nhất, làm cho cái riêng luôn được chắt lọc, lựa 

chọn được phần tinh túy để bồi đắp vào cái chung. Mọi biểu hiện tuyệt đối hóa 

tính đa dạng mà phủ nhận tính thống nhất, hoặc tuyệt đối hóa tính thống nhất mà 

phủ nhận tính đa dạng đều dẫn tới sai lầm, không tôn trọng mối quan hệ khách 

quan giữa cái riêng và cái chung. Chính vì vậy, khi khai thác nguồn lực văn hóa 

từ phương diện phát huy sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch 

phải bảo đảm tính thống nhất trong đa dạng của văn hóa, qua đó góp phần thực 

hiện mục tiêu xây dựng nền văn hóa Việt Nam tiên tiến, đậm đà bản sắc dân tộc. 

2.2.2.2. Các giá trị văn hóa tinh thần của cộng đồng các dân tộc miền núi 

phía Bắc  

- Lòng yêu nước, tinh thần đoàn kết, cố kết cộng đồng 

- Tính linh hoạt, cần cù, sáng tạo, năng lực thích ứng cao 

- Tinh thần khoan dung, nhân ái, thân thiện, nghĩa tình 

- Sống hài hòa với thiên nhiên 

2.2.2.3. Kho tàng di sản văn hóa phong phú  

Miền núi phía Bắc là khu vực sinh sống của nhiều tộc người, mỗi một tộc 

người có đặc điểm văn hóa khác nhau. Mỗi một dân tộc có các di sản mang tính 

đặc thù đã tạo nên vùng văn hóa đa dạng. Di sản văn hóa không chỉ là tiềm năng, 

nguồn lực của du lịch, mà còn trực tiếp tạo nên các sản phẩm du lịch di sản mang 

tính đặc thù. Đồng bào các dân tộc thiểu số sinh sống ở nhiều cảnh quan sinh thái 
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khác nhau, vì thế đã tạo nên sự độc đáo trong du lịch. Ngoài ý nghĩa về mặt nhận 

thức, giáo dục, thẩm mỹ, trong xu thế mở cửa, hội nhập và phát triển, di sản văn 

hóa còn mang ý nghĩa về mặt kinh tế. Nếu giá trị văn hóa kết hợp với du lịch sẽ 

đưa ra sức mạnh mềm văn hoá cho phát triển kinh tế du lịch.  

2.3. SỨ  MẠN  MỀM VĂN  Ó  TRON  P ÁT TR ỂN K N  TẾ DU L    

Ở M ỀN NÚ  P    BẮ  V ỆT N M VÀ N ỮN  N ÂN T  TÁ  Đ N  

2.3.1. Phát huy sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển  inh tế du lịch ở 

miền núi phía Bắc Việt Nam -  hủ thể, nội dung, phương thức 

2.3.1.1. Chủ thể phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế 

du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam 

Chủ thể phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở 

miền núi phía Bắc Việt Nam đu  ợc xác định bao gồm: Các chủ thể lãnh đạo, quản 

lý; các doanh nhân, doanh nghiệp kinh doanh du lịch; đội ngũ các nhà khoa học, 

chuyên gia, nghệ nhân; nhân dân. Những chủ thể này được coi là những lực 

lu ợng đóng vai trò đi đầu của quá trình phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong 

phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay.  

2.3.1.2. Nội dung phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh 

tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam 

Vùng miền núi phía Bắc là nơi sinh sống của đồng bào các dân tộc giàu bản 

sắc văn hóa. Nền văn hoá thống nhất trong đa dạng cùng cuộc sống sinh hoạt, tập 

tục, truyền thống canh tác, lễ hội, ẩm thực, âm nhạc của các dân tộc nhiều nơi 

được gìn giữ nguyên vẹn là sức hấp dẫn lớn đối với khách du lịch. Từ khung lý 

thuyết phân tích nội dung sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch 

ở miền núi phía Bắc, khái quát lại những giá trị văn hóa đó có thể chuyển hóa 

thành sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch thể hiện ở ba nội 

dung cơ bản sau: 

Thứ nhất, sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển du lịch cộng đồng 

Thứ hai, sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển du lịch sinh thái, sinh thái 

nghỉ dưỡng, thăm quan di tích lịch sử-văn hóa 

Thứ ba, sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển du lịch ẩm thực, chăm sóc 

sức khoẻ 

2.3.1.3. Phương thức thực hiện sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển 

kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam 

Phương thức phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du 

lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam rất phong phú, đa dạng. Dựa trên những 
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phưo ng thức có hiẹ u quả được nhiều quốc gia, khu vực sử dụng để thực hiện sức 

mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch, đồng thời ca n cứ vào điều 

kiẹ n cụ thể của khu vực miền núi phía Bắc, luạ n án xác định mọ t số phưo ng thức 

thực hiện sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía 

Bắc Việt Nam như sau:  

Thứ nhất, thông qua công tác bảo tồn và phát huy giá trị của các di tích lịch 

sử - văn hoá, các thiết chế văn hoá cơ sở. 

Thứ hai, thông qua công tác giáo dục, đào tạo nguồn nhân lực theo hướng 

am hiểu về văn hoá, nâng cao tri thức về văn hoá, ngoại ngữ cho đồng bào các 

dân tọ c miền núi phía Bắc. 

Thứ ba, thông qua các hoạt đọ ng quảng bá văn hoá, ngoại giao văn hoá. 

Thứ tư, thông qua phát triển các ngành công nghiệp văn hoá. 

2.3.2. Những nhân tố tác động đến sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển 

 inh tế du lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam 

Sức mạnh mềm va n hóa trong phát triển kinh tế du lịch luôn mang tính lịch 

sử, mang dấu ấn khá đạ c thù của mỗi khu vực, nó chịu sự tác đọ ng của nhiều 

nhân tố, cả bên trong và bên ngoài. Ngoài những yếu tố tự thân như sự phong 

phú đa dạng, hấp dẫn của chính nền va n hóa ấy, phưo  ng thức chuyển tải phù hợp 

hiẹ u quả, sức mạnh mềm va n hóa trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền 

núi phía Bắc còn phụ thuọ c vào nhiều yếu tố. Có thể kể đến mọ t số yếu tố  

co  bản:  

Thứ nhất, chủ trương, đường lối của Đảng, chính sách pháp luật của Nhà 

nước về văn hoá. 

Thứ hai, điều kiện kinh tế. 

Thứ ba, tính tích cực, trình độ nhận thức của các chủ thể. 

Thứ tư, giáo dục - đào tạo. 

Thứ năm, toàn cầu hóa, Cách mạng công nghiệp lần thứ tư. 

Thứ sáu, điều kiện tự nhiên và truyền thống văn hóa khu vực. 

Những nội dung đã được luận án phân tích làm rõ trong chương 2 sẽ là 

khung lý thuyết và là những căn cứ quan trọng giúp nghiên cứu sinh tiếp tục tiến 

hành khảo sát cũng như phân tích thực trạng trong chương tiếp theo của luận án. 
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 hương 3 

P ÁT  UY SỨ  MẠN  MỀM VĂN  Ó  TRON  P ÁT TR ỂN 

K N  TẾ DU L    Ở M ỀN NÚ  P    BẮ  V ỆT N M - 

T Ự  TRẠN  VÀ VẤN ĐỀ ĐẶT R  

 

3.1. T Ự  TRẠN  P ÁT  UY SỨ  MẠN  MỀM VĂN  Ó  TRON  P ÁT 

TR ỂN K N  TẾ DU L    Ở M ỀN NÚ  P    BẮ  V ỆT N M   ỆN N Y  

Dưới lát cắt của luận án, thực trạng phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong 

phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc được đánh giá thông qua những kết 

quả đạt được và hạn chế thể hiện ở ba khía cạnh cơ bản: Thực trạng nhận thức và 

tính tích cực của các chủ thể; Thực trạng nội dung phát huy sức mạnh sức mạnh 

mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch; Thực trạng phương thức phát huy 

sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch. 

 3.1.1.1. Một số kết quả đạt được về mặt nhận thức, tính tích cực của các 

chủ thể trong phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch  

Trong thời gian qua, nhận thức về vai trò sức mạnh mềm văn hoá trong phát 

triển kinh tế du lịch của các chủ thể ở miền núi phía Bắc ngày càng được nâng 

cao rõ rệt, trên cơ sở đó đã góp phần phát huy tính tích cực của các chủ thể, nâng 

cao đời sống, tăng thu nhập cho cộng đồng dân cư. Các chủ thể bao gồm: Thứ 

nhất, chủ thể lãnh đạo, quản lý; Thứ hai, chủ thể doanh nghiệp kinh doanh du 

lịch; Thứ ba, chủ thể các nhà khoa học, chuyên gia, nghệ nhân; Thứ tư, chủ thể 

Nhân dân. 

3.1.1.2. Một số kết quả đạt được về nội dung phát huy sức mạnh mềm văn 

hoá trong phát triển kinh tế du lịch 

Thứ nhất, kết quả đạt được về phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát 

triển kinh tế du lịch cộng đồng. 

Thứ hai, kết quả đạt được về phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát 

triển kinh tế du lịch sinh thái, thăm quan di tích lịch sử-văn hóa. 

Thứ ba, kết quả đạt được về phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát 

triển kinh tế du lịch chăm sóc sức khoẻ, ẩm thực.  

3.1.1.3. Một số kết quả đạt được về mặt phương thức phát huy sức mạnh 

mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch 

Công tác bảo tồn và phát huy giá trị của di tích lịch sử-văn hoá, xây dựng 

các thiết chế văn hoá cơ sở ngày càng được chú ý và đạt được nhiều kết quả tích 

cực, từ đó góp phần phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế  

du lịch.  
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Để phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch, công 

tác giáo dục và đào tạo nguồn nhân lực theo hướng nâng cao tri thức về văn hoá, 

ngoại ngữ đã được tăng cường và quan tâm thông qua tổ chức các lớp bồi dưỡng, 

sinh hoạt chuyên đề, tạo điều kiện để những hộ gia đình, nhân lực trong các 

doanh nghiệp nâng cao kỹ năng phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển 

kinh tế du lịch.  

Trong thời gian qua, các hoạt đọ ng quảng bá, xúc tiến thu o ng mại, các 

ngành công nghiệp văn hoá đã đu  ợc đẩy mạnh nhằm phát huy sức mạnh mềm 

văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc.  

3.1.2. Hạn chế  

3.1.2.1. Một số hạn chế về mặt nhận thức, tính tích cực của các chủ thể 

trong phát huy sức mạnh mềm văn hoá cho phát triển kinh tế du lịch 

Luận án phân tích một số hạn chế về mặt nhận thức, tính tích cực của các 

chủ thể trong phát huy sức mạnh mềm văn hoá cho phát triển kinh tế du lịch ở 

miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay. Các chủ thể bao gồm: Thứ nhất, chủ thể 

lãnh đạo, quản lý; Thứ hai, chủ thể doanh nghiệp kinh doanh du lịch; Thứ ba, chủ 

thể các nhà khoa học, chuyên gia, nghệ nhân; Thứ tư, chủ thể Nhân dân. 

3.1.2.2. Một số hạn chế về mặt nội dung phát huy sức mạnh mềm văn hoá 

trong phát triển kinh tế du lịch 

Thứ nhất, hạn chế về phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh 

tế du lịch cộng đồng. 

Thứ hai, hạn chế về phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh 

tế du lịch sinh thái, thăm quan di tích lịch sử-văn hóa. 

Thứ ba, hạn chế về phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế 

du lịch chăm sóc sức khoẻ, ẩm thực.  

3.1.2.3. Một số hạn chế về mặt phương thức phát huy sức mạnh mềm văn 

hoá trong phát triển kinh tế du lịch  

Công tác truyền thông đại chúng còn lạc hạ u về công nghẹ , đo n điẹ u, chạ m 

đổi mới về nọ i dung, thiếu những sản phẩm truyền thông đạ c sắc, hấp dẫn, 

chuyên biẹ t để quảng bá va n hóa của các địa phương trong khu vực.  

Chu o ng trình xây dựng các làng va n hóa du lịch cọ ng đồng đã góp phần 

phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch, tuy nhiên, công 

tác chỉ đạo điều hành thực hiẹ n các mục tiêu, nhiẹ m vụ phát triển du lịch và phát 

triển va n hóa còn chu a toàn diẹ n.  
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3.2. M T S  VẤN ĐỀ ĐẶT R  TỪ T Ự  TRẠN  P ÁT  UY SỨ  MẠN  

MỀM VĂN  Ó  TRON  P ÁT TR ỂN K N  TẾ DU L    Ở M ỀN NÚ  

P    BẮ  V ỆT N M   ỆN N Y 

Từ việc phân tích thực trạng mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du 

lịch ở miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay, đạ t ra mọ  t số vấn đề nhu  sau: 

3.2.1. Những bất cập trong nhận thức của các chủ thể về phát huy sức mạnh 

mềm văn hóa trong phát triển  inh tế du lịch 

Luận án phân tích một số bất cập trong nhận thức của các chủ thể về phát 

huy sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc 

Việt Nam hiện nay. Các chủ thể bao gồm: Thứ nhất, chủ thể lãnh đạo, quản lý; 

Thứ hai, chủ thể doanh nghiệp kinh doanh du lịch; Thứ ba, chủ thể các nhà khoa 

học, chuyên gia, nghệ nhân; Thứ tư, chủ thể Nhân dân. 

3.2.2. Một số nội dung phát huy sức mạnh mềm của văn hóa ở  hu vực miền 

núi phía Bắc có nguy cơ bị mai một  

Với sự quan tâm của Đảng và Nhà nước thời gian qua, các chính sách phát 

triển kinh tế đã tạo ra sự thay đổi nhanh chóng và mạnh mẽ bọ  mạ t kinh tế - xã 

họ i vùng đồng bào dân tọ c ở khu vực miền núi phía Bắc. Từ nền sản xuất nông 

nghiẹ p nu o ng rẫy, manh mún, nhỏ lẻ, trọc lỗ, tra hạt, phụ thuọ c hoàn toàn vào tự 

nhiên, nay là sản xuất nông nghiẹ p theo hu ớng thâm canh, chuyên canh hu  ớng 

đến sản xuất nông nghiẹ p ứng dụng công nghẹ  cao với sự đầu tu   của nhà nu ớc. 

Có thể thấy mạ t tích cực mang lại từ sự thay đổi phu  o ng thức sản xuất, canh tác 

dẫn đến na ng suất cây trồng cao ho  n, thu nhạ p của ngu ời dân khá ho  n, chấm dứt 

tình trạng đói ngh o. Tuy nhiên, khi đời sống kinh tế khá giả, các dân tọ c thiểu 

số ở khu vực miền núi phía Bắc đã bỏ dần những tạ p quán cu   trú truyền thống. 

Tình trạng pha tạp trong các hoạt động văn hóa, lối sống ngày càng bộc lộ rõ nét. 

 hông gian văn hóa sinh sống của các dân tộc thiểu số vùng Trung du miền núi 

phía Bắc cũng có sự thay đổi tương đối rõ rệt. Văn hóa trang phục cũng có sự 

biến đổi nhanh chóng. Trong nhà của các dân tọ c thiểu số ở miền núi phía Bắc 

hiẹ n nay, đã có sự xuất hiẹ n của nhiều đồ dùng khác nhau. Phần lớn là sản phẩm 

công nghiẹ p gắn với các nguyên liẹ u nhựa hoạ c nhôm. Sự biến đổi trong đời 

sống vạ t chất và tinh thần của các dân tọ c miền núi phía Bắc đã làm xuất hiẹ n 

không ít những yếu tố gây tổn hại đến những giá trị va n hoá truyền thống của các 

dân tọ c trong khu vực.  
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3.2.3. Phương thức phát huy sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển  inh 

tế du lịch còn tồn tại một số bất cập 

Một là, mô hình du lịch văn hoá, du lịch cộng đồng ở các tỉnh trung du miền 

núi phía Bắc thiếu tính bền vững 

 Hai là, chưa có biện pháp phù hợp để khai thác tối ưu sức mạnh mềm văn 

hoá, dẫn đến việc chưa thu hút du khách với khả năng chi tiêu cao và lưu trú lâu 

dài. 

Từ phân tích thực trạng, chương 3 của luận án làm rõ một số vấn đề đặt ra 

từ một số mâu thuẫn cơ bản trong quá trình phát huy sức mạnh mềm văn hóa 

trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc hiện nay như: những bất cập 

trong nhận thức của các chủ thể về phát huy sức mạnh mền văn hóa trong phát 

triển kinh tế du lịch; một số nội dung phát huy sức mạnh nền văn hóa ở khu vực 

miền núi phía Bắc có nguy cơ bị mai một; phương thức phát huy sức mạnh mềm 

văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch còn tồn tại một số bất cập. Những vấn đề 

đặt ra này đòi hỏi phải được các cấp Trung ương, các cấp ủy Đảng, chính quyền 

địa phương và đồng bào các dân tộc miền núi phía Bắc nhận thức đúng đắn và có 

phương hướng, giải pháp hành động với phương thức giải quyết phù hợp hiệu 

quả để mang lại hiệu quả thành công trong thực tiễn nhằm phát huy sức mạnh 

mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt 

Nam hiện nay. 

 

 hương 4 

  Ả  P ÁP P ÁT  UY SỨ  MẠN  MỀM VĂN  Ó  

TRON  P ÁT TR ỂN K N  TẾ DU L    Ở M ỀN NÚ  

P    BẮ  V ỆT N M   ỆN N Y 

Phát huy sức mạnh mềm của văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở 

miền núi phía Bắc là quá trình làm ta  ng lên sức mạnh mềm (thu hút, lôi cuốn, 

hấp dẫn) của văn hoá trong hoạt động kinh tế du lịch. Nói đến văn hoá cũng 

chính là nói đến hoạt đọ ng của con ngu ời, do đó, phát huy sức mạnh mềm văn 

hoá là sự thống nhất giữa hai mạ t khách quan và chủ quan. Phát huy sức mạnh 

mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc hiện nay cần 

đu ợc tiến hành từ hai mạ t. Mọ t mạ t, nâng cao nhận thức của chủ thể (lãnh đạo, 

quản lý; doanh nghiệp kinh doanh du lịch; nhà khoa học, nghệ nhân; nhân dân) 

về sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch. Mặt khác, cần hoàn 
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thiện cơ chế, chính sách, tạo điều kiện căn cứ pháp lý; Đầu tư cơ sở vật chất - kỹ 

thuật nhằm bảo tồn và phát huy các giá trị sức mạnh mềm văn hoá của đồng bào 

các dân tộc; Chú trọng đến công tác đào tạo nâng cao chất lượng nguồn nhân lực 

du lịch am hiểu sức mạnh mềm văn hoá. 

4.1. NÂN    O N ẬN T Ứ , P ÁT  UY T N  T     Ự ,   Ủ Đ N  

 Ủ   Á    Ủ T Ể TRON  P ÁT  UY SỨ  MẠN  MỀM VĂN  Ó  

  O P ÁT TR ỂN K N  TẾ DU L    

Để phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu 

vực miền núi phía Bắc hiện nay, nâng cao nhận thức của các chủ thể có ý nghĩa 

vô cùng quan trọng và cần thiết. Đây không phải là giải pháp mới nhưng cần phải 

duy trì thường xuyên trong suốt quá trình phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong 

phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc hiện nay. Chỉ khi nhận thức đúng 

và đầy đủ về sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch thì mới tạo 

ra sự chuyển biến và tạo sự gắn kết giữa các bên liên quan là Nhà nước, chính 

quyền địa phương, giữa các ngành, các cấp, cộng đồng doanh nghiệp và nhân 

dân để phát huy đúng sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch, 

đưa kinh tế du lịch phát triển trở thành ngành kinh tế mũi nhọn.  

Chủ thể phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở 

miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay là các cấp lãnh đạo và thực thi chính sách, 

văn nghệ sĩ, giới truyền thông, chủ thể kinh doanh du lịch và cộng đồng dân cư. 

Để nâng cao nhận thức, phát huy tính chủ động và tích cực của các chủ thể về 

sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc hiện 

nay cần phải tiến hành các biện pháp tổng thể trên các mặt cơ bản: Về mặt tổ 

chức, về mặt nội dung và về mặt phương thức. 

4.2. Đ  DẠN   OÁ N    DUN , P   N  T Ứ  P ÁT  UY SỨ  MẠN  

MỀM VA N  Ó  TRON  P ÁT TR ỂN K N  TẾ DU L    P     P V   

T ỀM N  N  VÀ L   T Ế  Ủ  K U VỰ  M ỀN NÚ  P    BẮ  V ỆT 

N M   Ẹ  N NAY 

Thứ nhất, đa dạng hoá những nọ i dung phát huy sức mạnh mềm va n hóa 

trong phát triển kinh tế du lịch cần phù hợp với tiềm na ng và lợi thế của khu vực 

miền núi phía Bắc hiẹ n nay. 

Thứ hai, liên kết, hợp tác giữa các địa phương là một nội dung quan trọng 

nhằm phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch của khu 

vực. Các địa phương trao đổi và chia sẻ kinh nghiệm, tạo cơ hội cùng xây dựng 

và khai thác chung tài nguyên, nguồn lực văn hóa để tạo nên các tuyến du lịch 
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khác biệt, dựa trên cơ sở khai thác các điểm nổi bật và độc đáo về văn hóa của 

từng địa phương.  

Thứ ba, có các chính sách thúc đẩy công tác quảng bá văn hoá nhằm thúc 

đẩy phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch.  

Thứ tư, ta ng cường phát triển các ngành công nghiẹ p va n hóa nhằm phát 

huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc. 

Thứ năm, chú trọng đến đẩy mạnh công tác sưu tầm, nghiên cứu phổ biến 

các giá trị văn hóa đậm đà bản sắc văn hóa dân tộc, đẩy mạnh ứng dụng các 

thành tựu khoa học và công nghệ trong công tác bảo tồn, phát huy các giá trị văn 

hóa truyền thống các dân tộc. 

4.3. TA N     N   Á  N U N LỰ  VÀ ĐẢM BẢO  Á  Đ ỀU K Ẹ  N 

N ẰM NÂN    O   Ẹ U QUẢ P ÁT  UY SỨ  MẠN  MỀM V  N  Ó  

TRON  P ÁT TR ỂN K N  TẾ DU L    Ở K U VỰ  M ỀN NÚ  P    

BẮ  V ỆT N M   ỆN N Y 

4.3.1. Đầu tư cơ sở vật chất - kỹ thuật góp phần phát huy sức mạnh mềm 

văn hóa của đồng bào các dân tộc trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực 

miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay  

Trước hết, trong đầu tư cơ sở vật chất - kỹ thuật bảo tồn phát huy sức mạnh 

mềm văn hoá của đồng bào các dân tộc trong phát triển kinh tế du lịch phải chú 

trọng phát huy và nâng cao hiệu quả nguồn lực đầu tư của Nhà nước.  

Thứ hai, cùng với nguồn lực đầu tư nhà nước, các tỉnh miền núi phía Bắc 

cũng cần tăng cường các nguồn lực đầu tư ngoài Nhà nước.  

Thứ ba, đầu tư cơ sở vật chất - kỹ thuật xây dựng các thiết chế văn hóa 

cộng đồng, tu bổ nhà sinh hoạt cộng đồng, phục dựng các làng nghề truyền thống 

đặc sắc, bảo tồn các loại hình văn hóa nghệ thuật dân gian gắn với phát triển mô 

hình du lịch cộng đồng, du lịch sinh thái - văn hóa. 

Thứ tư, đầu tư cơ sở vật chất - kỹ thuật bảo tồn, phát huy sức mạnh mềm 

văn hoá các dân tộc khu vực miền núi phía Bắc gắn với chương trình xây dựng 

nông thôn mới trong phát triển kinh tế du lịch.  

4.3.2.  oàn thiện thể chế, chính sách, tạo căn cứ pháp lý cho phát huy sức 

mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía 

Bắc Việt Nam hiện nay 

Để phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu 

vực miền núi phía Bắc hiện nay, một trong những yêu cầu bức thiết được đặt ra 
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là sớm hoàn thiện thể chế, chính sách, đáp ứng các yêu cầu phát triển kinh tế du 

lịch của khu vực trong tình hình mới. Để hoàn thiện thể chế, chính sách, tạo 

điều kiện căn cứ pháp lý cho phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển 

kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc, cần thực hiện một số nhiệm vụ và 

giải pháp sau: 

Thứ nhất, xây dựng, hoàn thiện và ban hành các chính sách hỗ trợ phát huy 

sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch của các địa phương khu 

vực miền núi phía Bắc. Cụ thể như chính sách hỗ trợ xây dựng sản phẩm du lịch 

(du lịch cộng đồng, nông nghiệp, nông thôn; du lịch di tích lịch sử -văn hóa, về 

nguồn; du lịch hang động; phát triển kinh tế đêm,...); chính sách hỗ trợ đào tạo, 

bồi dưỡng nguồn nhân lực; chính sách hỗ trợ công tác xúc tiến... 

Thứ hai, xây dựng, hoàn thiện các chính sách phát triển sản phẩm văn hoá 

du lịch, tuyến du lịch.  

Thứ ba, xây dựng và ban hành cơ chế ưu đãi huy động nguồn lực đầu tư tại 

các cụm du lịch, khu vực động lực phát triển du lịch, khu du lịch quốc gia và khu 

vực có tiềm năng du lịch, tạo điều kiện cho phát huy sức mạnh mềm văn hoá 

trong phát triển kinh tế du lịch;  

Thứ tư, xây dựng những chính sách cụ thể và thiết thực đầu tu   cho các 

chu o ng trình mục tiêu về bảo tồn và phát huy di sản va n hóa, chú trọng đầu tu  

trực tiếp cho chủ thể di sản va n hóa bằng chính sách cụ thể, thiết thực, hiẹ u quả.  

4.3.3.  hú trọng công tác đào tạo nguồn nhân lực am hiểu sức mạnh mềm 

văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt 

Nam hiện nay 

Để có thể đạt đu  ợc những mục tiêu về chất lượng nguồn nhân lực nhằm 

phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch, các địa phương 

khu vực miền núi phía Bắc cần thực hiện đồng bộ các giải pháp sau:  

Thứ nhất, hoàn thiẹ n hoạt đọ ng quản lý nhà nu ớc trong đào tạo và phát 

triển nguồn nhân lực du lịch am hiểu về sức mạnh mềm văn hoá.  

Thứ hai, thực hiẹ n chính sách để thu hút nguồn nhân lực du lịch giỏi và am 

hiểu sức mạnh mềm văn hoá về làm viẹ c tại địa phu  o ng và tại đo  n vị kinh doanh 

du lịch. 

Thứ ba, đẩy mạnh đào tạo, bồi du  ỡng nâng cao chất lu  ợng nhân lực du lịch 

am hiểu sức mạnh mềm văn hoá. Đây đu ợc xem là giải pháp quan trọng, quốc 

sách hàng đầu để phát triển nhân lực nói chung và nhân lực ngành du lịch nói 
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riêng. Đổi mới trong công tác giáo dục và đào tạo nhân lực ngành du lịch am 

hiểu sức mạnh mềm văn hoá bao gồm mọ t số nọ i dung chính sau:  

Một là, hoàn thiẹ n hẹ  thống giáo dục nhân lực ngành du lịch am hiểu sức 

mạnh mềm văn hoá theo hu  ớng mở và họ i nhạ p, ta ng cu  ờng giao lu u học tạ p đối 

với các nu ớc bạn, khuyến khích học tạ p và trau dồi kiến thức suốt đời; Phát triển 

mạnh và nâng cao chất lu  ợng các tru ờng dạy nghề và đào tạo chuyên nghiẹ p, đạ c 

biẹ t ở những vùng khó kha n; Quy hoạch hợp lý mạng lu  ới các tru ờng đại học, 

cao đẳng và dạy nghề trong toàn vùng.  

Hai là, đổi mới mạnh mẽ nọ i dung, phu o ng pháp dạy và học, ta ng cu ờng 

trau dồi kiến thức, kỹ na ng thực tế các tình huống đạ c thù liên quan đến phát huy 

sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch; Đẩy mạnh ứng dụng 

công nghẹ  thông tin vào công tác giáo dục cũng nhu  quá trình công tác sau này.  

Ba là, phát triển và nâng cao chất lu  ợng nguồn nhân lực am hiểu sức 

mạnh mềm văn hoá, chú trọng phát hiẹ  n, bồi du  ỡng và phát triển nhân tài cho 

ngành du lịch.  

Thứ tư, ta ng cu ờng hoạt đọ ng liên kết, hợp tác trong phát triển nguồn nhân 

lực du lịch am hiểu sức mạnh mềm văn hoá. 

Thứ năm, nâng cao ý thức và trách nhiẹ m của ngu ời lao đọ ng trong ngành 

du lịch với viẹ c phát triển và nâng cao trình đọ  chuyên môn, am hiểu về sức 

mạnh mềm văn hoá.  

Nhìn chung, để thực hiẹ n đồng bọ  và có hiẹ u quả các giải pháp trên, cần 

đẩy mạnh công tác tuyên truyền cho các lực lượng lao động trong ngành Du lịch 

hiểu rõ vai trò và trách nhiẹ m của từng đối tu  ợng trong công tác đào tạo, quản lý 

và sử dụng nhân lực, biến những thách thức về điều kiẹ n địa lý, kinh tế, nguồn 

nhân lực thành lợi thế để phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh 

tế du lịch cũng nhu  kinh tế của vùng, nâng cao vị thế của vùng đối với cả nu  ớc. 

Những nhóm giải pháp này là những nhóm giải pháp cơ bản nhất, có mối 

quan hệ mật thiết với nhau, qua đó phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát 

triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt Nam trong thời gian tới. 

Đồng thời việc làm rõ những giải pháp này sẽ góp phần giúp tác giả hoàn thành 

được mục đích, cũng như nhiệm vụ nghiên cứu của đề tài luận án. 
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KẾT LUẬN 

 

Nghiên cứu về “Sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở 

miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay” nhằm góp phần phát huy huy sức mạnh 

mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt 

Nam là vấn đề có ý nghĩa lý luận và thực tiễn. Trong quá trình phân tích nghiên 

cứu, luạ n án rút ra mọ t số kết luạ n nhu  sau:  

Thứ nhất, vấn đề sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở 

khu vực miền núi phía Bắc hiện nay là mọ  t vấn đề có ý nghĩa đối với đồng bào 

các dân tọ c miền núi phía Bắc nói riêng và Viẹ t Nam nói chung trong điều kiẹ n 

hiẹ n nay khi văn hoá được coi là “hồn cốt” của dân tộc, là “sức mạnh nội sinh” 

đối với sự phát triển của đất nước. Nếu không có những nhạ n thức đúng đắn về 

vấn đề phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch thì sẽ 

không phát huy được hết sức mạnh mềm của văn hoá và sự phát triển của du lịch 

cũng sẽ thiếu tính bền vững.  

Thứ hai, thực chất sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở 

miền núi phía Bắc quá trình làm tăng lên sức thu hút, lôi cuốn của các nguồn lực 

văn hoá của khu vực để phục vụ cho phát triển kinh tế du lịch. Vì vậy, để đạt 

được kết quả mong muốn thì phải chú ý nhiều đến các yếu tố liên quan đến chủ 

thể, nội dung và phương thức phát huy. Sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển 

kinh tế du lịch ở miền núi phía Bắc được thể hiện phong phú ở nhiều nội dung, 

luận án phân tích tập trung vào một số nội dung được coi là đặc trưng của khu 

vực, đó là: Sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển du lịch cộng đồng; Sức mạnh 

mềm văn hoá trong phát triển du lịch sinh thái, tham quan di tích lịch sử - văn 

hóa; Sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển du lịch văn hóa ẩm thực, chăm sóc 

sức khoẻ. 

Thứ ba, thực trạng phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh 

tế du lịch ở miền núi phía Bắc được thể hiẹ n qua ba khía cạnh co   bản: thực trạng 

về mặt nhận thức, tính tích cực của các chủ thể trong phát huy sức mạnh mềm 

văn hoá cho phát triển kinh tế du lịch; Thực trạng về mặt nội dung trong phát huy 

sức mạnh mềm văn hoá cho phát triển kinh tế du lịch; Thực trạng về mặt phương 

thức phát huy sức mạnh mềm văn hoá cho phát triển kinh tế du lịch. Từ thực 

trạng đó đạ t ra mọ  t số vấn đề nhu   sau: một là, những bất cập trong nhận thức của 



 24 

các chủ thể về sức mạnh mền văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch; hai là, một 

số nội dung sức mạnh nền văn hóa ở khu vực miền núi phía Bắc có nguy cơ bị 

mai một; ba là, phương thức phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển 

kinh tế du lịch còn tồn tại một số bất cập. 

Thứ tư, từ thực trạng và vấn đề đặt ra, đề xuất mọ  t số giải pháp phát huy 

sức mạnh mềm văn hoá trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía 

Bắc Việt Nam hiện nay. Những giải pháp được đề xuất liên quan đến nâng cao 

nhận thức, phát huy tính tích cực, chủ động của các chủ thể về phát huy sức 

mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch; đa dạng hoá các nội dung, 

phương thức phát huy sức mạnh mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch 

phù hợp với tiềm năng và lợi thế của khu vực miền núi phía Bắc; tăng cường các 

nguồn lực và đảm bảo các điều kiện nhằm nâng cao hiệu quả phát huy sức mạnh 

mềm văn hóa trong phát triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt 

Nam hiện nay. Đây là những giải pháp có quan hẹ  biẹ n chứng, hỗ trợ và tác đọ ng 

lẫn nhau vì vạ y cần phải tiến hành mọ t cách đồng bọ , đan xen, có trọng tâm, 

trọng điểm, từ đó thúc đẩy quá trình phát huy sức mạnh mềm văn hoá trong phát 

triển kinh tế du lịch ở khu vực miền núi phía Bắc Việt Nam hiện nay. 
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